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MERKOVITY NORBERT!

A magyar politikai kommunikacio kései
negyedik korszaka

The Late Fourth Age of Hungarian Political
Communication

Absztrakt

A tanulmany a magyar online kampanykommunikacié 2024 utani atalakulasat vizsgalja
a politikai kommunikaci6é negyedik korszakanak elméleti keretében. A kései negyedik
korszak fogalma a negyedik korszak végszakaszat jeloli, amelyben a korabban kialakult
digitalis kampanyfolyamatok telit6dnek, belso fesziiltségeik kiélez6dnek, részben elkiilo-
nil6 elemeik pedig kozos miikodési rendbe szervezd6dnek. A tanulmany a magyar digitalis
kampanyok torténeti fejlodését négy peribdusban rekonstrualja, majd strukturalt kvalita-
tiv 0sszehasonlitassal veti 0ssze a 2022-es orszaggytlési kampany digitalis dominancia-
fazisat a 2024 és 2026 kozotti idoészak kivalasztott eseteivel. Az elemzés négy dimenziéra
osszpontosit. Vizsgalja az intézményes és a grassroots-kommunikacio szervezett 6sszekap-
csolddasat, az él6, hosszu és rovid videds formak egymasra épiilését, a permanens és veze-
tokozponta kampany id6beliségét, valamint a kampany lathato és rejtett rétegeinek 0ssze-
fonddasat. A kivalasztott esetek a kommunikaciés mechanizmusok és a szereplék kozotti
kapcsolatok feltarasat szolgaljak, a jelenségek gyakorisagarol és valasztoi hatasarol azonban
nem adnak reprezentativ képet. Az elemzés arra utal, hogy a 2024 utani valtozas a korabban
is ismert kampanyelemek szorosabb szervezeti, kommunikacios és technikai 6sszekapcso-
lédasaban ragadhat6 meg. A politikai vezetok kommunikacio6ja, a tamogatoi haloézatok, az
offline mozgositas, a videos tartalomtermelés és a részben rejtett kampanytevékenység
mind szorosabb platformfiiggé rendszerbe szervezddott. A vizsgalt esetekben ez a Tisza és
a Fidesz eltér6 szervezeti modelljeiben, az egymasra épiil6 videds formatumokban, a kampany
id6beli kiterjedésében, tovabba a proxyoldalak, a jeldletlen MI-tartalmak és a nehezen azo-
nosithat6 terjeszték miikodésében valt lathatova. A tanulmany kovetkeztetése szerint
a kampanyintegritas vizsgalatanak a finanszirozas mellett a résztvevok, az elballitok, a ter-
jesztOk és a politikai felel6sség azonosithatosagara is ki kell terjednie.

Kulcsszavak: politikai kommunikacio, digitalis kampany, kései negyedik korszak, grassroots-
kommunikaci6, kampanyintegritas

1 Egyetemi docens, Szegedi Tudomanyegyetem Politologiai Tanszék.
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Abstract

This article examines the transformation of online campaign communication in Hungary
since 2024 through the framework of the fourth age of political communication. The late
fourth age denotes the final stage of the fourth age, in which established processes of
digital campaigning become saturated, internal tensions intensify, and partly separate el-
ements are integrated into a shared mode of operation. The article reconstructs the devel-
opment of Hungarian digital campaigning in four periods and uses a structured qualitative
comparison to contrast the digital dominance observed in the 2022 parliamentary election
with selected cases from 2024 to 2026. The analysis considers four dimensions: the organ-
ized integration of institutional and grassroots communication, the interconnection of live,
long-form, and short-form video, the temporality of permanent and leader-centred cam-
paigning, and the intertwining of visible and hidden campaign activity. The selected cases
identify communication mechanisms and relationships between actors rather than provide
representative evidence of their frequency or electoral effects. The analysis indicates that
change after 2024 lies in the closer organizational, communicative, and technological in-
tegration of established campaign elements. Political leaders’ communication, supporter
networks, offline mobilization, video production, and concealed campaign activities became
increasingly interconnected within a platform-dependent system. In the cases examined,
this configuration appeared in the different organizational models of Tisza and Fidesz,
interconnected video formats, the temporal extension of campaigning, and the use of proxy
pages, unlabeled Al-generated content, and difficult-to-identify distributors. The article
concludes that assessing campaign integrity must extend beyond finance to identifying
participants, producers, distributors, and those bearing political responsibility.

Keywords: political communication, digital campaigning, late fourth age, grassroots

communication, campaign integrity

A kampany atalakul6 szerkezete a magyar
online térben

A digitalis kampanyok magyarorszagi fejl6édése kozel harom évtizedes
torténeti ivben vizsgalhato. A parthonlapokra épiil6 korai jelenlétet az
e-mailes és SMS-alapa mobilizacio, majd a kozosségi oldalak fokozatos
térnyerése kovette.? A 2010-es évek masodik felére a Facebook a kam-
panyok meghataroz6 online terévé valt. A platform egyszerre kinalt
kozvetlen megszoblalasi lehetbséget a politikai szerepléknek, kompen-
zacios felliletet a médiaban gyengébb pozicidkkal rendelkez6 partok-

2 Danyi 2002; Kiss—Boda 2005; Téfalvy 2024.
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nak, valamint 4j eszkozoket a kovetok bevonasahoz és mozgositasidhoz.®
A digitalis kommunikaci6 ezzel fokozatosan a kampany kiegészit6 esz-
kozébodl annak szervez6 kozegévé alakult.

Ez a folyamat 2022-re mar kialakult formaban volt megfigyelhetd.
A vezetéi platformjelenlét, a vide6s kommunikacio, a személyhez kotott
megszolalasok és a halézati terjedés ekkorra tartésan beépiilt a magyar
kampanygyakorlatba. A 2021-es ellenzéki el6valasztas megmutatta a
digitalis térben zajl6 ellenségképzés és moralis szembeallitas identitas-
képzo6 erejét. A kovetkezo évi orszaggyiilési kampany pedig azt jelezte,
hogy egy kiils6 sokk rovid idé alatt atrendezheti a politikai vezeték
el6zetesen kialakitott tigystratégiait és kommunikacioés hangsulyait.*
A perszonalizacio, az affektiv kommunikacié és a gyors reaktivitas
tehat mar a 2024 elétti magyar digitalis kampany meghatarozé vonasai
kozé tartozott.

A kozosségi platformok jelentdsége ugyanakkor talmutat a politikai
tartalmak Uj terjesztési csatornain. Technikai architektarajuk alakitja,
hogy milyen kommunikaciés cselekvések végezhetdk el, milyen tartal-
mak szerezhetnek lathatésagot, és miként kapcsolodhat 6ssze az online
részvétel az offline politikai aktivitassal.® A politikai szereplék ezért
egyszerre rendelkeznek nagyobb kozvetlen kommunikaciés mozgas-
térrel, és valnak fligg6vé a platformok valtozoé feliileteit6l, algoritmikus
rangsorolasatol, tartalmi szabalyaitol és tizleti dontéseitdl. A kampany
ebben a kornyezetben technolbgiai, szervezeti és kommunikacios vi-
szonyok egyiittese.

A 2024-es eurdpai parlamenti valasztasi kampany ezen a hosszabb
fejlodési palyan jelentett fordulopontot. Magyar Péter gyors felemel-
kedése és a Tisza Part attorése megmutatta, hogy a platformokon meg-
szerzett személyes lathatésag rovid id6 alatt mozgalmi szervezédéssel
és partépitéssel kapcsolédhat 6ssze.b A valasztast kovetGen a vezetdi
kommunikacio, az orszagjarasok, a Tisza Szigetek hal6zata és a digita-
lisan koordinalt 6nkéntesség a folyamatos politikai miikodés részei
lettek. A Fidesz 2025-t61 a Harcosok Klubja, a Digitalis Polgari Korok

Bene—Farkas 2018; Bene—Somodi 2018; Lilleker et al. 2017.
Farkas—Burai—Bene 2024; Szab6 Palocz 2024.

Bossetta 2018; Theocharis et al. 2023.
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és a visszatér6 videos formatumok létrehozasaval épitette tovabb sajat
mozgobsitasi rendszerét. A 2026-os orszaggytilési kampanyban igy mind-
két meghatarozo politikai oldalon szorosan 6sszekapcsolédott a poli-
tikai vezet®, a tamogatoi halozat, a tartalomtermelés és az offline ak-
tivitas.

A kampany technikai kornyezete ugyancsak atalakult. A generativ
mesterséges intelligencia gyorsabba és olcsébba tette a tartalmak el6-
allitasat, lehet6vé tette a megszolitasok nagyobb 1éptéki varialasat,
illetve bévitette az automatizalt kampanytevékenység lehet6ségeit.”
Ugyanekkor nehezebbé valt a politikai kommunikacié forrasanak, fi-
nanszirozasanak és felelésségi viszonyainak azonositasa. A digitalis
kampany szabalyozasi problémaja ezért mar a hirdetések ellen6rzésén
tal a fizetett kozvetitok, a célzott tartalmak, a platformszabalyok és
a részben rejtett kampanyaktivitasok atlathatésagat is érinti.® A kam-
panyintegritas ebben a tanulmanyban a kampanytevékenység forrasa-
nak, finanszirozasanak, szervezeti kapcsolatainak és politikai felel6s-
ségének azonosithatosagara utal.

Ezeknek a fejleményeknek az értelmezéséhez Jay Blumler negyedik
korszakrol szo6l6 tézise kinal elméleti kiindulépontot. A negyedik kor-
szakot a kommunikacios b6ség, a szerepléi kor fragmentalédasa, az
intézményes és grassroots-kommunikaci6 kett6ssége, valamint a poli-
tikai kommunikaciés okologia névekvo bizonytalansaga jellemzi.® Jelen
tanulmany a kései negyedik korszak fogalmaval e fejlédés végszakaszat
ragadja meg. A fogalom nem 6nall6é 6todik korszakot jelol. A negyedik
korszak meghatarozo6 folyamatai ebben a szakaszban telitédnek, bels6
fesziiltségeik kiélez6dnek, korabban részben elkiiloniilé elemeik pedig
ko6zos miikodési rendbe szervezédnek.

A magyar kampanykommunikacioban a végszakasz kezdete 2024-re
teheté. Elofeltételei a 2019 utan kialakult digitalis dominanciafazisban
épultek ki, teljes szerkezete pedig a 2026-0s orszaggytlési kampanyban
valt lathatova. A tanulmany kozponti kérdése, hogy milyen szerkezeti
valtozasok kiilonitik el a 2024 utan kibontakoz6é kampanykommuni-
kaciot a digitalis dominancia 2022-ben mar megfigyelhet6 formajatél,

7 Foos 2024.
8 Dommett 2020.
9 Blumler 2016.
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és ezek mennyiben értelmezheték a politikai kommunikacié negyedik
korszakanak kései szakaszaként.

A kérdés megvalaszolasahoz a tanulmany strukturalt kvalitativ 6sz-
szehasonlitast alkalmaz. A 2022-es orszaggytlési kampanyt viszonyi-
tasi pontként kezeli, majd négy dimenzié6 mentén vizsgalja a 2024 és
2026 kozotti atalakulast. Az elemzés az intézményes és a grassroots-
egymasra épiilésére, a permanens és vezetokozponta kampany idébe-
liségére, valamint a kampany lathat6 és rejtett rétegeinek 6sszefono-
dasara osszpontosit. A tanulmany f6 allitasa szerint a kései negyedik
korszak Gjdonsaga a korabban is ismert digitalis kampanyelemek szer-
mogato6i halézat, az offline mozgdsitas, a videods tartalomtermelés és
a részben rejtett kampanytevékenység 2024 utan mind szorosabb plat-
formfiuggd rendszerbe rendez6dott.

A kései negyedik korszak mint értelmezési keret

A kései negyedik korszak a negyedik korszakon beliili szerkezeti atren-
dez6dés értelmezésére szolgal. A magyar eset vizsgalatahoz azt kell
tisztazni, miként valtozott meg az intézményes és az alulrél indulé
kommunikacié kapcsolata, majd milyen konfiguracioba rendez6dtek
ezek a kapcsolatok 2024 utan.

Jay Blumler és Dennis Kavanagh a politikai kommunikacié harmadik
korszakat még az informacids béség, a felgyorsult verseny, a professzio-
nalizacio és a fokozédé kommunikaciés nyomas felél ragadta meg.'°
Blumler késobb a digitalis kommunikacié térnyerését mar 6nall6é kor-
szakvaltasként értelmezte. A negyedik korszak szerkezeti Gjdonsagat
a politikai kommunikacids tkologia kettévalasaban latta. Az intézmé-
nyes politikai kommunikacié mellett meger6s6dott a grassroots-szint,
amelyben az allampolgarok, mozgalmak, kozosségek és kiillonféle ha-
l6zati szereplok kozvetlenebbiil vesznek részt a politikai tartalmak el6-
allitasaban, terjesztésében és értelmezésében.!' A grassroots jelzb a ta-

10 Blumler—Kavanagh 1999.
11 Blumler 2016.



6. EVFOLYAM - 2. SZAM

92 MERKOVITY NORBERT

nulmanyban nem teljes szervezeti autonémiat jelent. A részvétel helyi,
onkéntes és haldzati formaira utal, amelyek eltéré mértékben kapcso-
l6dhatnak a partkézpontokhoz, és szervezett kampanyfeladatok ella-
tasara is kiterjedhetnek. A két szint kiilonb6z6 miikodési elveket kovet,
mégis folyamatosan keresztezi egymast. Ez nagyobb kommunikacids
onallosagot biztosit a politikai szerepléknek, mikozben fragmentaltab-
ba, bizonytalanabba és nehezebben ellen6rizhet6vé teszi a teljes kom-
munikacioés kérnyezetet.

Az intézményes és a grassroots-szintek kapcsolata a hibrid média-
rendszerben bontakozik ki. A partok, a politikai vezeték, a sajto, a plat-
formok, a kozvetit6 szereplok és a felhasznaléi halézatok kolcsondsen
alakitjak a politikai tartalmak lathatosagat és jelentését.!? Az tizenetek
tobb kommunikacios rétegen haladnak keresztiil, mikozben Gjrakédo-
lédnak, atkeretez6dnek és eltéré kozonségekhez igazodnak. A negyedik
korszak ezért széttartdo kommunikacios 6kolégiaként miikodik, amely-
ben a politikai cselekvés intézményes és kozosségi formai egyszerre
kiilontilnek el és fonédnak Gssze.

A magyar eset értelmezésében Blumler kett6s 6kologiaja azért fon-
tos, mert a kései szakaszban az intézményes és a grassroots-kommuni-
kacio kapcsolata szervezettebbé valik. A digitalis kornyezet mar korab-
ban is szamos érintkezési pontot hozott 1étre a két szint kozott, a 2024
utan kibontakozo6 konfiguraciéban azonban ezek a kapcsolatok részben
formalizalt kampanyhalbzatokka stirisodnek.!® A politikai vezet6, a
partkozpont, a tamogatd kozosség, a kozvetitd szerepldk és a platfor-
mokon zajl6é tartalomterjesztés kozos miikodési rendbe kapcsolodik.
A 2019 utani fejlemények ennek feltételeit teremtették meg.!

A kései negyedik korszak fogalma a korabban elkiiloniilé kampany-
elemek tartos 6sszekapcsolédasara iranyitja a figyelmet. A platform-
fliggbség, a vezetbkozpontia kommunikacid, a tamogatdi halozatok, a
videos tartalomtermelés és a részben rejtett kampanytechnikak énma-
gukban korabban is jelen voltak. A korszak kései szakaszat az kiilon-
bozteti meg, hogy ezek ko6zos miikodési rendbe szervezdédnek. Szerke-
zeti integraciorél akkor beszélhetiink, amikor a politikai szereplék,

12 Chadwick 2017; Gurevitch—Coleman—Blumler 2009.
13 Blumler 2016; Sorensen 2024.
14 Bene—Merkovity 2026.
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a tamogato6i halézatok, a szervezeti feladatok, a kommunikaciés forma-
tumok és a terjesztési folyamatok tartésan, ismétlédéen és egymas
miikodését tamogatva kapcsolédnak ossze. A ,kései” jelz6 az alapvetd
miuikodési logikak telitddésére, belso fesziiltségeik kiélez6désére és
szorosabb Osszekapcsoldédasara utal. Nem feltételezi a negyedik korszak
kozeli lezarulasat vagy egy 6todik korszak sziikségszer(i megjelenését.
A kovetkez6 fejezet a magyar digitalis kampanyok torténeti ivét tekin-
ti at, hogy elkiilonithet6vé valjon a 2019-ben kezd6d6 digitalis domi-
nanciafazis és a 2024-t6] kibontakozo6 kései szakasz.

A magyar digitalis kampanyok négy periodusa

A jelen tanulmany szamara a magyar digitalis kampanyok torténete
nem csupan hattér. Ebben a kozel harmincéves ivben valt lathatova,
miként jutott el az online politikai kommunikacio a kisérleti jelenléttol
addig a pontig, ahol mar maga szervezte a kampany ritmusat, hordozé-
it és lathatosagi feltételeit.’> A digitalis fejl6édés négy szakaszban irha-
to le. Ez a periodizacié nem lezart torténeti séma, mégis segit azono-
sitani azokat a fordulépontokat, amelyek utan a korabbi leiras mar
sziiknek bizonyult.'®

Az els6 szakasz az 1990-es évek kozepét6l 2006-ig tartott. Ebben az
id6északban a partok internetes jelenléte még els6sorban a honlapokra
épult, amelyek tajékoztatd és reprezentacios funkciét toltottek be. A di-
gitalis kampany ekkor még a politikai verseny peremén helyezkedett
el. A partok programot, hireket, vezet6i portrékat és alapinformaciokat
tettek kozzé, mikozben a kampany f6 tere tovabbra is a hagyomanyos
média maradt. A korszak valodi Gjdonsagat a 2002-es valasztas koruli
digitalis mobilizaci6é adta, amikor az e-mailes és SMS-es lanciuizenetek
a kampany kiegészitésén tul sajat terjesztési logikat is létrehoztak."”
Ekkor valt el6szor érzékelhetévé, hogy az online kampany nem teljesen
azonos a partkdzpontok altal kozvetleniil iranyitott kommunikaciéval.

15 Uo.; Kiss—Boda 2005.
16 Bene—Merkovity 2026.
17 Danyi 2002; Kiss—Boda 2005; Merkovity 2022.
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A masodik szakasz 2006 és 2014 kozé tehet6. Ekkor az online esz-
kozok stabilan beépiiltek a kampanyeszkodztarba, és a parthonlapok
mellett megjelentek a blogok, a kozosségi oldalak és a személyesebb
megszolalasi formak. Ez a korszak a perszonalizaci6é er6sodését is ma-
gaval hozta. Gyurcsany Ferenc blogja, majd Orban Viktor videéblogja
azt jelezte, hogy a digitalis tér a politikai vezet6k személyesebb, koz-
vetlenebb és folyamatosan karbantartott jelenlétének kedvezett.'® Az
iWiW és a Facebook korai hasznalata szintén ebbe az iranyba mutatott.
A hangsuly ekkor mar nem a jelenléten volt, hanem az tizenetek célba
juttatasan, a tamogatok szervezésén és a vezetdi karakter erdsitésén.

A harmadik szakasz 2014 és 2019 kozott bontakozott ki, és ezt a pe-
riédust az aszimmetrikus kommunikacié id6szakanak tekinthetjiik.
A Facebook ekkor valt a kampanyok elsé szamu platformjava, a politi-
kai szerepl6k pedig mind intenzivebben igazodtak a halézati logikahoz.
A korszak sajatossaga az volt, hogy az ellenzék szamara az online tér
stratégiai kompenzaciots feltiletként miikodott, mivel a hagyomanyos
médiaviszonyok joval sziikebb mozgasteret hagytak. A kormanypartok
ezzel szemben még hosszabb ideig tamaszkodtak a hagyomanyos mé-
diarendszer er6forrasaira, jollehet fokozatosan 6k is erésitették kozos-
ségimédia-jelenlétiiket.”® A Facebook-dominancia mellett ekkor valt
tartdssa a perszonalizaciod, a vizualis onbemutatas és a viralis terjedés-
re alkalmas kampanytartalmak szerepe is.

A negyedik periédus 2019-ben kezdddott, és a digitalis kampany
dominanciafazisaként irhat6 le. A digitalis tér ekkortél a politikai ver-
seny egészét szervez6 kozeggé valt.2° A kampany tobbplatformossa valt.
Ezzel parhuzamosan a tagabb kormanyzati politikai kommunikaciéban
is elkuiloniuilé platformfunkcidk alakultak ki. A magyar kormanyzati
szereplok Twitter-tevékenysége példaul azt mutatta, hogy a feliilet a
nemzetkozi kozonség megszolitasanak onallé csatornajaként miko-
dott.?! A politikai hirdetések volumene is nétt, és megerdsodtek a rész-
ben kiszervezett kampanytechnikak. A Megafon és a hozza kapcsol6do
kormanyparti influenszerhalozat felemelkedése jol jelezte, hogy a hi-

18 Horvath 2007; Merkovity 2022; Tofalvy 2024.
19 Bene-Farkas 2018; Bene—Somodi 2018.

20 Bene—Merkovity 2026.

21 Kacziba 2023.
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vatalos partkommunikacié mellett nagylépték kozvetitoi infrastruk-
tara is kiépiilt.?2 A 2022-es orszaggytilési kampanyban ez a dominan-
ciafazis mar kialakult formaban volt megfigyelheto.

A 2024-es eurdpai parlamenti valasztas a periéduson belili fordu-
l6pontot jelentette. Magyar Péter gyors felemelkedése és a Tisza Part
attorése megmutattak, hogy a platformok személyes lathat6sagot, moz-
galmi szervez6dést és partépitést képesek rovid id6 alatt egymashoz
kapcsolni.?® Ezt az id6pontot a negyedik korszak kései szakasza kezde-
tének tekinthetjiik. A valtozas talmutatott a digitalis kampany tGjabb
mennyiségi boviilésén. A vezet6i kommunikacio, a tamogatoéi halézatok,
a videos tartalomtermelés és a permanens mozgositas szerkezetileg
osszekapcsolédott.

A negyedik periodus ezért két bels6é szakaszra tagolhat6. A 2019 és
2024 kozotti dominanciafazis a feltételek kiépuilésének idészaka, a 2024
utani szakaszt pedig az addig részben elktiloniilé kampanyelemek szer-
kezeti 6sszekapcsolédasa jellemzi. Az 6sszehasonlitas kovetkezo része
azt vizsgalja, milyen mechanizmusok valasztjak el ezt a konfiguraciot
a 2022-ben mar kialakult digitalis dominanciaformatol.

Az 6sszehasonlitas szempontjai és forrasai

A tanulmany strukturalt kvalitativ 0sszehasonlitassal vizsgalja a ma-
gyar digitalis kampanykommunikacié 2024 utani atalakulasat. A 2022-
es orszaggyltlési valasztasi kampany a digitalis dominancia mar kiala-
kult formajat képviseli, amelyben a platformok, a személyhez kotott
kommunikacio, a videos tartalmak és a kiszervezett kampanytechnikak
egyarant jelen voltak.?* Ehhez viszonyitva vizsgalhato6, hogy a 2024 és
2026 kozotti idészak milyen szerkezeti valtozasokat hozott.

Az 6sszehasonlitas négy dimenziéra épiil. Az els6 az intézményes és
a grassroots-kommunikacié kapcsolata. A masodik az €16, hosszu és
rovid videds formatumok egymasra épiilése. A harmadik a permanens
és vezet6kozponta kampany idébelisége. A negyedik a kampany latha-

22 Mikola 2026.
23 Benedek 2026.
24 Bene—Merkovity 2026; Merkovity 2022; Mikola 2026.
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to és rejtett rétegeinek osszefonddasa. Az els6 dimenzié Blumler kettos
kommunikaciés 6kologiajat teszi vizsgalhatova, a tovabbi harom pedig
azt koveti, hogy a szerkezeti integracié miként jelenik meg a kommu-
nikacios formatumok, a kampany idébelisége és a felel6sségi viszonyok
szintjén. A forrasbazist tudomanyos kutatasok, hivatalos part- és ve-
zetbi csatornak, szervezeti dokumentumok, kampanyesemények, videos
misorok, valamint sajt6- és tényfeltar6é anyagok alkotjak. Az esetek
célzott kivalasztasa arra iranyult, hogy mindkét meghatarozé politikai
oldalon azonosithatéva valjanak a négy dimenzié miikodési moédjai, és
ezek Osszevethetdk legyenek a 2022-es viszonyitasi ponttal.

Az elemzés célja a kommunikaciés mechanizmusok és a szereplok
kozotti kapcesolatok feltarasa. A kivalasztott esetek nem alkotnak rep-
rezentativ kampanykorpuszt, ezért a tanulmany tartézkodik a ktilon-
b6z6 formatumok gyakorisagara vagy altalanos sulyara vonatkozoé ki-
jelentésektol. Az 6sszehasonlitas azt vizsgalja, hogy a korabban is jelen
l1évé kampanyelemek milyen kapcsolatba keriiltek egymassal, és ez
miként alakitotta at a kampany szerkezetét.

A kései negyedik korszak a 2026-os
kampanyban

A vizsgalt 2026-o0s kampanyjelenségek jdonsaga nem vezethetd visz-
sza egyetlen technoloégiai eszkozre vagy kommunikacios formara sem.
A vide6, a politikai influenszer, a permanens kampany és a platform-
fligg6ség mar korabban megjelent a magyar politikai kommunikacio-
ban. A valtozas abban ragadhaté meg, hogy ezek az elemek 2024 utan
szorosabb és szervezettebb rendszerbe keriiltek. A kovetkez6 négy di-
menzi6 ennek a konfiguraciénak az eltér6 oldalait mutatja be.

Az intézményes és a grassroots-kommunikacio integracioja

A 2022-es kampanyban mar jelent6s szerepet jatszottak a hivatalos
partkommunikacion kiviil elhelyezkedé kozvetiték. A Megafon és a
hozza kapcsol6do politikai influenszerek a kormanyparti tizenetek fel-
erdsitésében, fizetett terjesztésében és informalisabb nyelvre forditasa-
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ban vettek részt. Formalisan elkiiloniiltek a Fideszt6l, tényleges miiko-
désiik azonban a kormanyparti kampany kommunikacioés kapacitasat
novelte.?> A modell alapvetden kozvetitéi infrastruktarat hozott létre,
amely parhuzamosan mikodott a part és a politikai vezet6k hivatalos
csatornaival.?®

A Tisza 2024 utani szervezetépitése eltérd kapcsolatrendszert ala-
kitott ki. A Tisza Szigetek hivatalos dnmeghatarozasuk szerint nem
képezik a part szervezeti egységeit. Helyi, alulrél szervez6dé civil ko-
zosségként miikodnek, ugyanakkor céljaik kozott szerepel a Tisza Part
politikai munkajahoz valé kapcsolodas. A kozponti informaciok eljut-
tatasa kijelolt kapcsolattartokon keresztiil torténik, a Tisza Vilag felii-
lete pedig események, feladatok és igynevezett kihivasok szervezését,
teljesitését és jovahagyasat teszi lehet6vé. Az onkéntesek kozponti
kampanyfeladatokat, koztiik szorblapozast, kopogtatast, rendezvényi
és logisztikai munkat is vallalhatnak.?” A helyi k6zosség és a partkoz-
pont kozotti viszony igy egyszerre 6Oriz civil és kampanyszervezeti ele-
meket.

Az akkori kormanyparti oldalon a Harcosok Klubja és a Digitalis
Polgari Korok egymast kiegészitd halézatként épiiltek fel. A Harcosok
Klubja a konfliktusosabb digitalis fellépést, a gyors reakciot és az ak-
tiv tartalomterjesztést helyezte el6térbe. A Digitalis Polgari Korok
szélesebb, regisztralt tamogatoi kozosségként jelentek meg, amelyhez
orszagjarasok és személyes talalkozok is kapcsolédtak. A Harcosok
Oraja visszatérd videds miisor a vezet6i kommunikaciot, az aktivistak
megszolitasat és a digitalis mozgodsitast kapcsolta 6ssze. Orban Viktor
sajat megfogalmazasaban is egységes politikai feladatként kezelte az
online jelenlétet és annak offline kovetkezményeit.?®

A 2022-es és a 2024 utani modellek kozotti kiillonbség nem pusztan
a parton kivuli szereplék jelenlétében rejlik. A Megafon els6sorban
a kozponti kampany tizeneterdsitd és terjesztd rétegeként miakodott.

25 Mikola 2026.
26 Horvath—Polyak—Urban 2025.

27 Tisza Part 2025; Tisza Part: TISZA Szigetek; Tisza Part: Csatlakozz a TISZA Onkénteseihez!;
Tisza Part: Kérdésed van? Itt talalod a valaszt.

28 Lovas—Vorak 2025; Magyar Nemzet 2025a; Magyar Nemzet 2025b; Magyarorszag Korma-
nya 2025a; Magyarorszag Kormanya 2025b; Magyarorszag Kormanya 2025c¢; Magyarorszag
Kormanya 2025d.
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A Tisza Szigetek, a Tisza Vilag, a Harcosok Klubja és a Digitalis Polgari
Korok a kozosségépitést, az identitasképzést, a feladatkiosztast, az off-
line mozgositast és az online terjesztést is 0sszekapcsoljak. A grassro-
ots-formak ebben a szerkezetben az intézményes politika altal hasznalt
és részben koordinalt kampanyer6forrassa valnak. A kései negyedik
korszak egyik szerkezeti sajatossaga igy az intézményes és a grassro-
ots-kommunikacié kozotti hatar szervezett atjarhatosaga.

Az élb, hosszu és révid videds formak sszekapcsolodasa

A vide6 és az él6 kozvetités mar a 2022-es kampanyban is jelen volt.
Az ellenzéki szovetség programbemutatojat Facebookon és YouTube-on
kozvetitették, Marki-Zay Péter orszagjarasanak eseményeirdl pedig
rendszeresen késziiltek és kertiltek fel videok. Orban Viktor kampa-
nyanak nyilvanosan kovethet6 él6 eseményei kozott kiemelt helyet
foglalt el a székesfehérvari kampanyzar6.?® A vide6 ekkor is alkalmas
volt a hagyomanyos médidhoz valé hozzaférés részleges potlasara, va-
lamint a politikai vezet6 kozvetlen megjelenitésére.

A 2024 utani esetek az él6 kozvetitések visszatérd és tobbfunkcios
hasznalatat mutatjak. Magyar Péter aprilisi Kossuth téri, majd janiusi
Ho6sok téri rendezvényét sajat Facebook-oldalan is élében kozvetitették,
a felvételek pedig az esemény lezarulta utan is elérhet6k maradtak.
A valasztast kovet6en 2024 jaliusaban elindult a Magyar Infé6. A miisor
els6 epizodjait heti rendszerességgel tették kozzé, ami a kampanyese-
ménytdl fuggetlen, visszatérd vezetdi vide6formatumot hozott 1étre.3°

A Fidesz oldalan a Harcosok Oraja toltétt be hasonlé funkciot. A mii-
sor rendszeres férumot biztositott a kampany f6 témainak értelme-
zéséhez, a politikai helyzet keretezéséhez és az aktivistak kozvetlen
megszolitasahoz. A teljes beszélgetések mellett rovidebb részletek és
tovabbterjeszthet6 videok is megjelentek a kormanyparti kommunika-
cios térben. Az elemzett csatornakon a politikai esemény, a hossza

29 Bakr6-Nagy—Cseke 2022; Marki-Zay 2022; Merkovity 2022.
30 Farkas 2024; Szalay 2024; Tisza Part 2026.
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videds megszolalas és a rovid részletek egymasra éptilé formatumrend-
szere rajzolodott ki.3!

Ebben a formatumrendszerben az offline esemény egyuttal é16 koz-
vetités, teljes hosszusagu felvétel és késdbb felhasznalhaté audiovi-
zualis nyersanyag. A hosszt formatum a vezet6i kozvetlenség és a rész-
letesebb értelmezés lehet6ségét kinalja. A rovid részletek a figyelem
megszerzését, az affektiv slritést és a gyors terjesztést szolgaljak.
A vizsgalt esetek tobbplatformos terjesztést mutatnak, viszont nem
igazoljak minden esetben a tartalmak platformonként eltér6 kialaki-
tasat. Emiatt pontosabb tobbplatformos jelenlétrél és formatumok
kozotti atalakitasrol beszélni, mint kovetkezetes platformadaptaciorol.

A permanens és vezetékézpontu kampany

A permanens kampany nem a 2024 utani id6szakban jelent meg a ma-
gyar politikai kommunikaciéban. A kormanyzati kommunikacio, a fo-
lyamatos politikai mobilizacié és Orban Viktor stratégiailag felépitett
személyes platformjelenléte korabban is atnyult a hivatalos kampany-
id6szak hatarain.®? A 2022-es valasztas el6tt Marki-Zay Péter az ellen-
zéki elovalasztast kovetden tobb mint szazétven kampanyféorumon vett
részt, mikozben Orban Viktor nyilvanos orszagjarasa joval korlatozot-
tabb és kevésbé kovethet6 volt.>® A kampany intenzitasa ebben az id6-
szakban is joval korabban emelkedni kezdett, mint ahogy a hivatalos
kampanyid6szak megnyilt.

Magyar Péter 2024-es megjelenése utan a valasztasi kampany, a moz-
galomépités és a vezetdi kommunikacié egymast er6sité folyamatta
valtak. A janiusi valasztast nem kovette kommunikacios visszavonulas.
Jualiusban elindult a Magyar Inf6, folytatoédtak az orszagjarasok, kiala-
kult a Tisza Szigetek hal6zata, majd a Tisza Vilag az onkéntes munka,
az események és a kozosségi feladatok szervezéséhez is infrastrukturat

31 Magyarorszag Kormanya 2025a.
32 Petrovszki-Olah 2023; Sonnevend—Kovesdi 2024.
33 Bakr6-Nagy—Cseke 2022.
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biztositott.>* A partépités igy nyilvanos és folyamatosan kozvetitett
kampanyfolyamatta valt.

A Fidesz 2025-ben, joval a valasztas hivatalos kampanyid6szaka el6tt
kezdte meg digitalis mozgodsitasi rendszerének latvanyos kiépitését.
A Harcosok Klubja, a Digitalis Polgari Korok és a Harcosok Oraja egy-
mast koveto létrehozasa a vezet6i kommunikaciét szervezeti és média-
infrastruktaraval egészitette ki. A kampany el6készitése nyilt politikai
programma valt, amelyben az online aktivitas, a regisztralt tamogatoi
kozosség, a képzés és az orszagjaras egyarant szerepet kapott.®®

Az id6beli kiterjedés onmagaban korabbi jelenség. A kései negyedik
korszak sajatossagat az adja, hogy a vezetdi jelenlét, a szervezetépités,
a visszatérd videods tartalom, az orszagjaras és a tamogatoi halézat
folyamatos kampanyciklusban kapcsolédik Ossze. A valasztasi kom-
munikaci6 igy kevésbé kiilonithetd el a part és a politikai vezetd min-
dennapi miikodésétol. A kampany egyszerre valik szervezetépitési fo-
lyamatta, médiatermelési renddé és tartés mozgositasi gyakorlatta.

A kampany lathato és rejtett rétegeinek 6sszefonodasa

A kiszervezett kampany 2022-ben mar elmosta a hivatalos partkom-
munikacié hatarait. A Megafon formalisan elktilonilt a Fidesztél, in-
fluenszerei ugyanakkor jelent6s mennyiségii kormanyparti tartalmat
allitottak el6, amelyet fizetett hirdetésekkel terjesztettek. A szervezet
és szerepl6i nyilvanosan azonosithaték voltak, a parthoz fiz6dé kap-
csolatuk és a finanszirozas rendje azonban kevésbé volt atlathato.3¢
A nemzetkozi szakirodalom rejtett kampanykommunikacioként tar-
gyalja azokat a gyakorlatokat, amelyekben a hirdet6, a politikai ked-
vezményezett és a célzott kozonség kozotti kapcesolat a nyilvanossag
szamara csak részben rekonstrualhat6.%’

A 2026-os kampany eltér6 szabalyozasi és platformkornyezetben
zajlott. Az Eurépai Unio politikai hirdetések atlathatésagaroél sz616 sza-

34 Szalay 2024; Tisza Part: TISZA Szigetek; Tisza Part: Csatlakozz a TISZA Onkénteseihez!;
Tisza Part: Kérdésed van? Itt talalod a valaszt.

35 Lovas—Vorak 2025; Magyar Nemzet 2025a; Magyar Nemzet 2025b.
36 Mikola 2026.
37 Kim et al. 2018.
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balyai 2025 oktbéberében valtak teljes kortien alkalmazandéva. A Meta
ugyanekkor megsziintette a politikai, valasztasi és tarsadalmi tigyekhez
kapcsolodo fizetett hirdetések terjesztését az Europai Unidban.?® A til-
tas ugyanakkor nem zarta le a politikai tartalmak fizetett terjesztését.
Egy 2026. januari vizsgalat tizennégy fideszes jelolthoz kapcsoldédo
szaznyolcvanegy hirdetést azonositott. Ezek koziil szazhatvankettd
atjutott a platform sziir6jén.?®

A ,Nem a mi haborank” Facebook-oldal esete megmutatta, miként
alkalmazkodhat a kampany ehhez a kornyezethez. Az ismeretlen hat-
ter(i oldal tizenot, részben mesterséges intelligenciaval eléallitott ha-
borts videot tett kozzé. A tartalmak koziil tizenharmat szazharminc-
kett6 fizetett hirdetésben terjesztettek, és a videodk Osszesen kozel
nyolcszazezer megtekintést értek el. Vizualis vilaguk, témajuk és szlog-
enjeik tobb ponton kapcsoloédtak a Fidesz hivatalos habortas kommu-
egyértelmiivé.*°

A kampany tovabbi eseteiben proxyoldalak, jeloletlen MI-képek,
gyorsan Gjraalakulé TikTok-halézatok, alprofilok és kiilsé dezinforma-
ci6és muveletek is megjelentek. Egyes tartalmakat nehezen azonositha-
to profilok hirdettek, masok organikus terjedés révén értek el tobb
tiz- vagy szazezres kozonséget. A valasztas el6tt orosz vagy orosz ko-
toédési szereplékhoz kapcsolt narrativak is bekeriiltek a magyar plat-
formnyilvanossagba.*!

A 2022-ben megfigyelhet6 kiszervezett kampany és a 2026-0s ese-
tekben megjelend rejtett kampanygyakorlatok kozotti kiillonbség a fe-
lel6sségi viszonyok tovabbi széttagolédasaban all. Az iizenet politikai
kedvezményezettje, tartalmi elballitéja, technikai készit6je, finanszi-
rozobja, hirdetdje és terjesztdje eltérd szerepld lehet. A kampany lathato
és rejtett rétegei ezzel egymasra épiilnek. A generativ MI noveli a tar-
talomtermelés sebességét és utanzoképességét, a proxyoldalak és al-
profilok pedig bizonytalanabba teszik a politikai felel6sség hozzaren-
delését. A kampanyintegritas problémaja ezért mar a kampanytevé-

38 Europai Bizottsag 2025; Meta 2025.

39 Zeller 2026.

40 Dezs6 2026a.

41 Palos 2026; Dezs6 2026b; Zverev—Lowe 2026.
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kenység felismerhetbségét és a résztvevok azonosithatosagat is maga-
ban foglalja.

A négy dimenzi6 alapjan a kései negyedik korszak nem kiilénallo
technologiai Gjdonsagok sorozataként jelenik meg. A vezetdi kommu-
nikacio, a szervezett tamogatoi halozat, a videds formatumrendszer,
a permanens mozgositas és a részben rejtett kampanytevékenység ko-
z0s platformfiiggd rendszerbe rendez6dik. A négy dimenzid egytittesen
mutatja meg, miként kapcsoloédtak 6ssze a korabban részben elkiilonii-
16 kampanyelemek.

Kovetkeztetés

A tanulmany arra kereste a valaszt, hogy milyen szerkezeti valtozasok
kilonitik el a 2024 utan kibontakoz6é magyar kampanykommunikaciot
a digitalis dominancia 2022-ben mar megfigyelhet6 formajatodl, és ezek
mennyiben értelmezhet6k a politikai kommunikacio negyedik korsza-
kanak kései szakaszaként. Az 6sszehasonlitas alapjan a fordulat nem
egyetlen technolbgiai eszk6z vagy kommunikaciés forma megjelené-
séhez kothet6. A vided, a vezetékozponti kommunikacid, a permanens
kampany, a politikai influenszerek és a kiszervezett tartalomterjesztés
mar 2022 el6tt is része volt a magyar politikai versenynek. A 2024
utani valtozas ezek szorosabb szervezeti, kommunikacios és technikai
osszekapcsoldédasaban ragadhaté meg. Ez a négy teriileten megfigyel-
het6 integraci6 kuloniti el a 2024 utani konfiguraciot a 2022-ben mar
kialakult digitalis dominanciaformatél, és ez indokolja a kései negyedik
korszak fogalmanak hasznalatat.

A szerkezeti atalakulas egyik kozponti tertlilete az intézményes és
a grassroots-kommunikaci6 kapcsolatanak atrendezédése volt. A 2022-es
kampanyban a Megafon els6sorban a kormanyparti tizenetek felerésité-
sét és terjesztését végzo, a hivatalos partkommunikaciéo mellett miikodo
infrastruktarat alkotott. A 2024 utan kiéptilé tamogatoi hal6zatok ennél
tobb funkciét egyesitettek. A Tisza Szigetek, a Tisza Vilag, a Harcosok
Klubja és a Digitalis Polgari Korok eltér6 szervezeti logikaval kapcsoltak
ossze a kozosségépitést, az identitasképzést, a feladatkiosztast, az offli-
ne mozgositast és az online terjesztést. A grassroots-részvétel formai
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ezzel az intézményes politika szervezett kampanyer6forrasava valtak,
mikozben tovabbra is megorizték a kozosségi, mozgalmi vagy civil szer-
vez6dés kiilso jegyeit.

A vide6s kommunikaci6é és a permanens kampany az Gj szerkezet
mitkodését tette lathatova. Az él6 kozvetités, a hosszabb videds miisor,
a kampanyesemeény teljes felvétele és az ezekb6l készitett rovid részle-
tek egymasra éptil6 formatumrendszert alkottak. Az offline esemény
egyidejlileg szolgalt helyszini mozgositasként, kozvetlen vezetdi meg-
sz6lalasként és kés6bbi digitalis tartalmak forrasaként. A kampany
idobeli kiterjedése tartds szervezeti gyakorlatta alakitotta a politikai
mozgobsitast. Magyar Péter 2024 utan megszakitas nélkil kapcsolta
Ossze a nyilvanos szereplést, az orszagjarast, a videos jelenlétet és a part-
épitést. A Fidesz 2025-ben kezdte meg digitalis tamogatoéi rendszerének
kiépitését, még a hivatalos kampanyiddszak el6tt. A permanencia sa-
jatossagat ezért a vezet6i kommunikacio, a szervezetépités, a média-
termelés és a mozgositas folyamatos integracidja adta.

A kései negyedik korszak masik meghatarozé vonasa a kampany
lathat6 és rejtett rétegeinek 6sszefonddasa. A 2026-os kampanyban az
tuzenet politikai kedvezményezettje, tartalmi el6allitoja, technikai ké-
szit6je, finanszirozodja, hirdetdje és terjesztdje tobb esetben elkuloniilt
egymastol. A proxyoldalak, az alprofilok, a jeldletlen MI-tartalmak és
a hirdetési korlatozasokhoz alkalmazkodé technikak tovabb bontottak
a kampanytevékenység korabban is bizonytalan hatarait. A generativ
MI ebben a folyamatban gyorsitotta a tartalom el6allitasat, novelte az
utanzoképességet, és megkonnyitette a vizualisan hitelesnek hato, ne-
hezen visszakovethet6 anyagok elballitasat. A technologia jelent6sége
igy a mar mi{ikodé platformlogikak felerésitésében és a felel6sségi vi-
szonyok tovabbi széttagolasaban allt.

Blumler kett6s politikai kommunikacios ckolégiaja ebben a helyzet-
ben eljutott egy késoi, belso6 fesziiltségeit kiélezd szakaszba. Az intézmé-
nyes és a grassroots-kommunikacio tovabbra is elkiilonithetd miikodési
logikakat kovet, kapcsolatuk azonban szervezettebbé és atjarhatdbba
valt. A politikai vezet6k kozvetlen kommunikacids autondmiaja egytitt
novekedett a platformoktél, a tamogatoi halézatoktol és a kozvetitd
szereploktol valo fuiggéssel. A kommunikaciés rendszer centrifugalis
tendenciai ezzel Gj format 6ltottek. A szerepldk, csatornak és tartalmak
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sokasaga mellé kozpontilag szervezett integracio tarsult. A kései ne-
gyedik korszak ezért egyszerre jelent nagyobb széttartast és szorosabb
kampanyszervezeti 6sszekapcsolédast.

Mindez a kampanyintegritas értelmezését is kitagitja. Az atlathato-
sag kérdése mar nem korlatozhat6 a politikai hirdetések finansziroza-
sara vagy a partok hivatalos kampanykiadasaira. Ugyanilyen fontossa
valt annak megallapitasa, hogy ki vesz részt a kampanyban, milyen
kapcsolatban all a politikai szereplékkel, ki allitja el6 és finanszirozza
a tartalmat, valamint ki viseli érte a politikai és jogi felel6sséget. A plat-
formok sajat szabalyai, a gyorsan valtozo terjesztési technikak és a fél-
formalis hal6zatok m{ikodése miatt a kampany felismerhet6sége maga
is a transzparencia kérdésévé valt.

A strukturalt kvalitativ 6sszehasonlitas a valtozas mechanizmusai-
nak feltarasat tette lehet6vé, a jelenségek gyakorisagarol és valasztoi
hatasarél azonban nem ad reprezentativ képet. Tovabbi kutatas sziik-
séges a tamogatoi halézatok tényleges koordinaciéjanak, a hosszua és
rovid videds tartalmak kozotti aramlasnak, a platformonkénti terjesz-
tési gyakorlatoknak és a kozonségreakcioknak a szisztematikus vizs-
galatahoz. A bemutatott esetek arra utalnak, hogy a 2024-ben megkez-
dédott atalakulas a 2026-os kampanyban mar osszeftiggd szerkezeti
konfiguracidként jelent meg. A magyar eset ezért megalapozottan ér-
telmezhet6 a negyedik korszak végszakaszaként, amelyben a korabban
kialakult tendenciak telitédnek, egymasba kapcsolodnak, és sajat el-
lentmondéasaikat is mind élesebben hozzak felszinre.
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