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Absztrakt
A tanulmány a magyar online kampánykommunikáció 2024 utáni átalakulását vizsgálja 
a politikai kommunikáció negyedik korszakának elméleti keretében. A kései negyedik 
korszak fogalma a negyedik korszak végszakaszát jelöli, amelyben a korábban kialakult 
digitális kampányfolyamatok telítődnek, belső feszültségeik kiéleződnek, részben elkülö-
nülő elemeik pedig közös működési rendbe szerveződnek. A tanulmány a magyar digitális 
kampányok történeti fejlődését négy periódusban rekonstruálja, majd strukturált kvalita-
tív összehasonlítással veti össze a 2022-es országgyűlési kampány digitális dominancia-
fázisát a 2024 és 2026 közötti időszak kiválasztott eseteivel. Az elemzés négy dimenzióra 
összpontosít. Vizsgálja az intézményes és a grassroots-kommunikáció szervezett összekap-
csolódását, az élő, hosszú és rövid videós formák egymásra épülését, a permanens és veze-
tőközpontú kampány időbeliségét, valamint a kampány látható és rejtett rétegeinek össze-
fonódását. A kiválasztott esetek a kommunikációs mechanizmusok és a szereplők közötti 
kapcsolatok feltárását szolgálják, a jelenségek gyakoriságáról és választói hatásáról azonban 
nem adnak reprezentatív képet. Az elemzés arra utal, hogy a 2024 utáni változás a korábban 
is ismert kampányelemek szorosabb szervezeti, kommunikációs és technikai összekapcso-
lódásában ragadható meg. A politikai vezetők kommunikációja, a támogatói hálózatok, az 
offline mozgósítás, a videós tartalomtermelés és a részben rejtett kampánytevékenység 
mind szorosabb platformfüggő rendszerbe szerveződött. A vizsgált esetekben ez a Tisza és 
a Fidesz eltérő szervezeti modelljeiben, az egymásra épülő videós formátumokban, a kampány 
időbeli kiterjedésében, továbbá a proxyoldalak, a jelöletlen MI-tartalmak és a nehezen azo-
nosítható terjesztők működésében vált láthatóvá. A tanulmány következtetése szerint 
a kampányintegritás vizsgálatának a finanszírozás mellett a résztvevők, az előállítók, a ter-
jesztők és a politikai felelősség azonosíthatóságára is ki kell terjednie.

Kulcsszavak: politikai kommunikáció, digitális kampány, kései negyedik korszak, grassroots-
kommunikáció, kampányintegritás
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Abstract
This article examines the transformation of online campaign communication in Hungary 
since 2024 through the framework of the fourth age of political communication. The late 
fourth age denotes the final stage of the fourth age, in which established processes of 
digital campaigning become saturated, internal tensions intensify, and partly separate el-
ements are integrated into a shared mode of operation. The article reconstructs the devel-
opment of Hungarian digital campaigning in four periods and uses a structured qualitative 
comparison to contrast the digital dominance observed in the 2022 parliamentary election 
with selected cases from 2024 to 2026. The analysis considers four dimensions: the organ-
ized integration of institutional and grassroots communication, the interconnection of live, 
long-form, and short-form video, the temporality of permanent and leader-centred cam-
paigning, and the intertwining of visible and hidden campaign activity. The selected cases 
identify communication mechanisms and relationships between actors rather than provide 
representative evidence of their frequency or electoral effects. The analysis indicates that 
change after 2024 lies in the closer organizational, communicative, and technological in-
tegration of established campaign elements. Political leaders’ communication, supporter 
networks, offline mobilization, video production, and concealed campaign activities became 
increasingly interconnected within a platform-dependent system. In the cases examined, 
this configuration appeared in the different organizational models of Tisza and Fidesz, 
interconnected video formats, the temporal extension of campaigning, and the use of proxy 
pages, unlabeled AI-generated content, and difficult-to-identify distributors. The article 
concludes that assessing campaign integrity must extend beyond finance to identifying 
participants, producers, distributors, and those bearing political responsibility.

Keywords: political communication, digital campaigning, late fourth age, grassroots  
communication, campaign integrity

A kampány átalakuló szerkezete a magyar 
online térben
A digitális kampányok magyarországi fejlődése közel három évtizedes 
történeti ívben vizsgálható. A párthonlapokra épülő korai jelenlétet az 
e-mailes és SMS-alapú mobilizáció, majd a közösségi oldalak fokozatos 
térnyerése követte.2 A 2010-es évek második felére a Facebook a kam-
pányok meghatározó online terévé vált. A platform egyszerre kínált 
közvetlen megszólalási lehetőséget a politikai szereplőknek, kompen-
zációs felületet a médiában gyengébb pozíciókkal rendelkező pártok-

2	 Dányi 2002; Kiss–Boda 2005; Tófalvy 2024.
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nak, valamint új eszközöket a követők bevonásához és mozgósításához.3 
A digitális kommunikáció ezzel fokozatosan a kampány kiegészítő esz-
közéből annak szervező közegévé alakult.

Ez a folyamat 2022-re már kialakult formában volt megfigyelhető. 
A vezetői platformjelenlét, a videós kommunikáció, a személyhez kötött 
megszólalások és a hálózati terjedés ekkorra tartósan beépült a magyar 
kampánygyakorlatba. A 2021-es ellenzéki előválasztás megmutatta a   
digitális térben zajló ellenségképzés és morális szembeállítás identitás-
képző erejét. A következő évi országgyűlési kampány pedig azt jelezte, 
hogy egy külső sokk rövid idő alatt átrendezheti a politikai vezetők 
előzetesen kialakított ügystratégiáit és kommunikációs hangsúlyait.4 
A perszonalizáció, az affektív kommunikáció és a gyors reaktivitás 
tehát már a 2024 előtti magyar digitális kampány meghatározó vonásai 
közé tartozott.

A közösségi platformok jelentősége ugyanakkor túlmutat a politikai 
tartalmak új terjesztési csatornáin. Technikai architektúrájuk alakítja, 
hogy milyen kommunikációs cselekvések végezhetők el, milyen tartal-
mak szerezhetnek láthatóságot, és miként kapcsolódhat össze az online 
részvétel az offline politikai aktivitással.5 A politikai szereplők ezért 
egyszerre rendelkeznek nagyobb közvetlen kommunikációs mozgás-
térrel, és válnak függővé a platformok változó felületeitől, algoritmikus 
rangsorolásától, tartalmi szabályaitól és üzleti döntéseitől. A kampány 
ebben a környezetben technológiai, szervezeti és kommunikációs vi-
szonyok együttese.

A 2024-es európai parlamenti választási kampány ezen a hosszabb 
fejlődési pályán jelentett fordulópontot. Magyar Péter gyors felemel-
kedése és a Tisza Párt áttörése megmutatta, hogy a platformokon meg-
szerzett személyes láthatóság rövid idő alatt mozgalmi szerveződéssel 
és pártépítéssel kapcsolódhat össze.6 A választást követően a vezetői 
kommunikáció, az országjárások, a Tisza Szigetek hálózata és a digitá-
lisan koordinált önkéntesség a folyamatos politikai működés részei 
lettek. A Fidesz 2025-től a Harcosok Klubja, a Digitális Polgári Körök 

3	 Bene–Farkas 2018; Bene–Somodi 2018; Lilleker et al. 2017.
4	 Farkas–Burai–Bene 2024; Szabó Palócz 2024.
5	 Bossetta 2018; Theocharis et al. 2023.
6	 Benedek 2026.
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és a visszatérő videós formátumok létrehozásával építette tovább saját 
mozgósítási rendszerét. A 2026-os országgyűlési kampányban így mind-
két meghatározó politikai oldalon szorosan összekapcsolódott a poli-
tikai vezető, a támogatói hálózat, a tartalomtermelés és az offline ak-
tivitás.

A kampány technikai környezete ugyancsak átalakult. A generatív 
mesterséges intelligencia gyorsabbá és olcsóbbá tette a tartalmak elő-
állítását, lehetővé tette a megszólítások nagyobb léptékű variálását, 
illetve bővítette az automatizált kampánytevékenység lehetőségeit.7 
Ugyanekkor nehezebbé vált a politikai kommunikáció forrásának, fi-
nanszírozásának és felelősségi viszonyainak azonosítása. A digitális 
kampány szabályozási problémája ezért már a hirdetések ellenőrzésén 
túl a fizetett közvetítők, a célzott tartalmak, a platformszabályok és 
a részben rejtett kampányaktivitások átláthatóságát is érinti.8 A kam-
pányintegritás ebben a tanulmányban a kampánytevékenység forrásá-
nak, finanszírozásának, szervezeti kapcsolatainak és politikai felelős-
ségének azonosíthatóságára utal.

Ezeknek a fejleményeknek az értelmezéséhez Jay Blumler negyedik 
korszakról szóló tézise kínál elméleti kiindulópontot. A negyedik kor-
szakot a kommunikációs bőség, a szereplői kör fragmentálódása, az 
intézményes és grassroots-kommunikáció kettőssége, valamint a poli-
tikai kommunikációs ökológia növekvő bizonytalansága jellemzi.9 Jelen 
tanulmány a kései negyedik korszak fogalmával e fejlődés végszakaszát 
ragadja meg. A fogalom nem önálló ötödik korszakot jelöl. A negyedik 
korszak meghatározó folyamatai ebben a szakaszban telítődnek, belső 
feszültségeik kiéleződnek, korábban részben elkülönülő elemeik pedig 
közös működési rendbe szerveződnek.

A magyar kampánykommunikációban a végszakasz kezdete 2024-re 
tehető. Előfeltételei a 2019 után kialakult digitális dominanciafázisban 
épültek ki, teljes szerkezete pedig a 2026-os országgyűlési kampányban 
vált láthatóvá. A tanulmány központi kérdése, hogy milyen szerkezeti 
változások különítik el a 2024 után kibontakozó kampánykommuni-
kációt a digitális dominancia 2022-ben már megfigyelhető formájától, 

7	 Foos 2024.
8	 Dommett 2020.
9	 Blumler 2016.
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és ezek mennyiben értelmezhetők a politikai kommunikáció negyedik 
korszakának kései szakaszaként.

A kérdés megválaszolásához a tanulmány strukturált kvalitatív ös�-
szehasonlítást alkalmaz. A 2022-es országgyűlési kampányt viszonyí-
tási pontként kezeli, majd négy dimenzió mentén vizsgálja a 2024 és 
2026 közötti átalakulást. Az elemzés az intézményes és a grassroots-
kommunikáció integrációjára, az élő, hosszú és rövid videós formák 
egymásra épülésére, a permanens és vezetőközpontú kampány időbe-
liségére, valamint a kampány látható és rejtett rétegeinek összefonó-
dására összpontosít. A tanulmány fő állítása szerint a kései negyedik 
korszak újdonsága a korábban is ismert digitális kampányelemek szer-
kezeti integrációjában ragadható meg. A vezetői kommunikáció, a tá-
mogatói hálózat, az offline mozgósítás, a videós tartalomtermelés és 
a részben rejtett kampánytevékenység 2024 után mind szorosabb plat-
formfüggő rendszerbe rendeződött.

A kései negyedik korszak mint értelmezési keret

A kései negyedik korszak a negyedik korszakon belüli szerkezeti átren-
deződés értelmezésére szolgál. A magyar eset vizsgálatához azt kell 
tisztázni, miként változott meg az intézményes és az alulról induló 
kommunikáció kapcsolata, majd milyen konfigurációba rendeződtek 
ezek a kapcsolatok 2024 után.

Jay Blumler és Dennis Kavanagh a politikai kommunikáció harmadik 
korszakát még az információs bőség, a felgyorsult verseny, a professzio
nalizáció és a fokozódó kommunikációs nyomás felől ragadta meg.10 
Blumler később a digitális kommunikáció térnyerését már önálló kor-
szakváltásként értelmezte. A negyedik korszak szerkezeti újdonságát 
a politikai kommunikációs ökológia kettéválásában látta. Az intézmé-
nyes politikai kommunikáció mellett megerősödött a grassroots-szint, 
amelyben az állampolgárok, mozgalmak, közösségek és különféle há-
lózati szereplők közvetlenebbül vesznek részt a politikai tartalmak elő-
állításában, terjesztésében és értelmezésében.11 A grassroots jelző a ta-

10	 Blumler–Kavanagh 1999.
11	 Blumler 2016.
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nulmányban nem teljes szervezeti autonómiát jelent. A részvétel helyi, 
önkéntes és hálózati formáira utal, amelyek eltérő mértékben kapcso-
lódhatnak a pártközpontokhoz, és szervezett kampányfeladatok ellá-
tására is kiterjedhetnek. A két szint különböző működési elveket követ, 
mégis folyamatosan keresztezi egymást. Ez nagyobb kommunikációs 
önállóságot biztosít a politikai szereplőknek, miközben fragmentáltab-
bá, bizonytalanabbá és nehezebben ellenőrizhetővé teszi a teljes kom-
munikációs környezetet.

Az intézményes és a grassroots-szintek kapcsolata a hibrid média-
rendszerben bontakozik ki. A pártok, a politikai vezetők, a sajtó, a plat-
formok, a közvetítő szereplők és a felhasználói hálózatok kölcsönösen 
alakítják a politikai tartalmak láthatóságát és jelentését.12 Az üzenetek 
több kommunikációs rétegen haladnak keresztül, miközben újrakódo-
lódnak, átkereteződnek és eltérő közönségekhez igazodnak. A negyedik 
korszak ezért széttartó kommunikációs ökológiaként működik, amely-
ben a politikai cselekvés intézményes és közösségi formái egyszerre 
különülnek el és fonódnak össze.

A magyar eset értelmezésében Blumler kettős ökológiája azért fon-
tos, mert a kései szakaszban az intézményes és a grassroots-kommuni-
káció kapcsolata szervezettebbé válik. A digitális környezet már koráb-
ban is számos érintkezési pontot hozott létre a két szint között, a 2024 
után kibontakozó konfigurációban azonban ezek a kapcsolatok részben 
formalizált kampányhálózatokká sűrűsödnek.13 A politikai vezető, a   
pártközpont, a támogató közösség, a közvetítő szereplők és a platfor-
mokon zajló tartalomterjesztés közös működési rendbe kapcsolódik. 
A 2019 utáni fejlemények ennek feltételeit teremtették meg.14

A kései negyedik korszak fogalma a korábban elkülönülő kampány-
elemek tartós összekapcsolódására irányítja a figyelmet. A platform-
függőség, a vezetőközpontú kommunikáció, a támogatói hálózatok, a   
videós tartalomtermelés és a részben rejtett kampánytechnikák önma-
gukban korábban is jelen voltak. A korszak kései szakaszát az külön-
bözteti meg, hogy ezek közös működési rendbe szerveződnek. Szerke-
zeti integrációról akkor beszélhetünk, amikor a politikai szereplők, 

12	 Chadwick 2017; Gurevitch–Coleman–Blumler 2009.
13	 Blumler 2016; Sorensen 2024.
14	 Bene–Merkovity 2026.
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a támogatói hálózatok, a szervezeti feladatok, a kommunikációs formá-
tumok és a terjesztési folyamatok tartósan, ismétlődően és egymás 
működését támogatva kapcsolódnak össze. A „kései” jelző az alapvető 
működési logikák telítődésére, belső feszültségeik kiéleződésére és 
szorosabb összekapcsolódására utal. Nem feltételezi a negyedik korszak 
közeli lezárulását vagy egy ötödik korszak szükségszerű megjelenését. 
A következő fejezet a magyar digitális kampányok történeti ívét tekin-
ti át, hogy elkülöníthetővé váljon a 2019-ben kezdődő digitális domi-
nanciafázis és a 2024-től kibontakozó kései szakasz.

A magyar digitális kampányok négy periódusa

A jelen tanulmány számára a magyar digitális kampányok története 
nem csupán háttér. Ebben a közel harmincéves ívben vált láthatóvá, 
miként jutott el az online politikai kommunikáció a kísérleti jelenléttől 
addig a pontig, ahol már maga szervezte a kampány ritmusát, hordozó-
it és láthatósági feltételeit.15 A digitális fejlődés négy szakaszban írha-
tó le. Ez a periodizáció nem lezárt történeti séma, mégis segít azono
sítani azokat a  fordulópontokat, amelyek után a korábbi leírás már 
szűknek bizonyult.16

Az első szakasz az 1990-es évek közepétől 2006-ig tartott. Ebben az 
időszakban a pártok internetes jelenléte még elsősorban a honlapokra 
épült, amelyek tájékoztató és reprezentációs funkciót töltöttek be. A di-
gitális kampány ekkor még a politikai verseny peremén helyezkedett 
el. A pártok programot, híreket, vezetői portrékat és alapinformációkat 
tettek közzé, miközben a kampány fő tere továbbra is a hagyományos 
média maradt. A korszak valódi újdonságát a 2002-es választás körüli 
digitális mobilizáció adta, amikor az e-mailes és SMS-es láncüzenetek 
a kampány kiegészítésén túl saját terjesztési logikát is létrehoztak.17 
Ekkor vált először érzékelhetővé, hogy az online kampány nem teljesen 
azonos a pártközpontok által közvetlenül irányított kommunikációval.

15	 Uo.; Kiss–Boda 2005.
16	 Bene–Merkovity 2026.
17	 Dányi 2002; Kiss–Boda 2005; Merkovity 2022.
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A második szakasz 2006 és 2014 közé tehető. Ekkor az online esz-
közök stabilan beépültek a kampányeszköztárba, és a párthonlapok 
mellett megjelentek a blogok, a közösségi oldalak és a személyesebb 
megszólalási formák. Ez a korszak a perszonalizáció erősödését is ma-
gával hozta. Gyurcsány Ferenc blogja, majd Orbán Viktor videóblogja 
azt jelezte, hogy a digitális tér a politikai vezetők személyesebb, köz-
vetlenebb és folyamatosan karbantartott jelenlétének kedvezett.18 Az 
iWiW és a Facebook korai használata szintén ebbe az irányba mutatott. 
A hangsúly ekkor már nem a jelenléten volt, hanem az üzenetek célba 
juttatásán, a támogatók szervezésén és a vezetői karakter erősítésén.

A harmadik szakasz 2014 és 2019 között bontakozott ki, és ezt a pe-
riódust az aszimmetrikus kommunikáció időszakának tekinthetjük. 
A Facebook ekkor vált a kampányok első számú platformjává, a politi-
kai szereplők pedig mind intenzívebben igazodtak a hálózati logikához. 
A korszak sajátossága az volt, hogy az ellenzék számára az online tér 
stratégiai kompenzációs felületként működött, mivel a hagyományos 
médiaviszonyok jóval szűkebb mozgásteret hagytak. A kormánypártok 
ezzel szemben még hosszabb ideig támaszkodtak a hagyományos mé-
diarendszer erőforrásaira, jóllehet fokozatosan ők is erősítették közös-
ségimédia-jelenlétüket.19 A Facebook-dominancia mellett ekkor vált 
tartóssá a perszonalizáció, a vizuális önbemutatás és a virális terjedés-
re alkalmas kampánytartalmak szerepe is.

A negyedik periódus 2019-ben kezdődött, és a digitális kampány 
dominanciafázisaként írható le. A digitális tér ekkortól a politikai ver-
seny egészét szervező közeggé vált.20 A kampány többplatformossá vált. 
Ezzel párhuzamosan a tágabb kormányzati politikai kommunikációban 
is elkülönülő platformfunkciók alakultak ki. A magyar kormányzati 
szereplők Twitter-tevékenysége például azt mutatta, hogy a felület a   
nemzetközi közönség megszólításának önálló csatornájaként műkö-
dött.21 A politikai hirdetések volumene is nőtt, és megerősödtek a rész-
ben kiszervezett kampánytechnikák. A Megafon és a hozzá kapcsolódó 
kormánypárti influenszerhálózat felemelkedése jól jelezte, hogy a hi-

18	 Horváth 2007; Merkovity 2022; Tófalvy 2024.
19	 Bene–Farkas 2018; Bene–Somodi 2018.
20	 Bene–Merkovity 2026.
21	 Kacziba 2023.
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vatalos pártkommunikáció mellett nagyléptékű közvetítői infrastruk-
túra is kiépült.22 A 2022-es országgyűlési kampányban ez a dominan-
ciafázis már kialakult formában volt megfigyelhető.

A 2024-es európai parlamenti választás a perióduson belüli fordu-
lópontot jelentette. Magyar Péter gyors felemelkedése és a Tisza Párt 
áttörése megmutatták, hogy a platformok személyes láthatóságot, moz-
galmi szerveződést és pártépítést képesek rövid idő alatt egymáshoz 
kapcsolni.23 Ezt az időpontot a negyedik korszak kései szakasza kezde-
tének tekinthetjük. A változás túlmutatott a digitális kampány újabb 
mennyiségi bővülésén. A vezetői kommunikáció, a támogatói hálózatok, 
a videós tartalomtermelés és a permanens mozgósítás szerkezetileg 
összekapcsolódott.

A negyedik periódus ezért két belső szakaszra tagolható. A 2019 és 
2024 közötti dominanciafázis a feltételek kiépülésének időszaka, a 2024 
utáni szakaszt pedig az addig részben elkülönülő kampányelemek szer-
kezeti összekapcsolódása jellemzi. Az összehasonlítás következő része 
azt vizsgálja, milyen mechanizmusok választják el ezt a konfigurációt 
a 2022-ben már kialakult digitális dominanciaformától.

Az összehasonlítás szempontjai és forrásai

A tanulmány strukturált kvalitatív összehasonlítással vizsgálja a ma-
gyar digitális kampánykommunikáció 2024 utáni átalakulását. A 2022-
es országgyűlési választási kampány a digitális dominancia már kiala-
kult formáját képviseli, amelyben a platformok, a személyhez kötött 
kommunikáció, a videós tartalmak és a kiszervezett kampánytechnikák 
egyaránt jelen voltak.24 Ehhez viszonyítva vizsgálható, hogy a 2024 és 
2026 közötti időszak milyen szerkezeti változásokat hozott.

Az összehasonlítás négy dimenzióra épül. Az első az intézményes és 
a grassroots-kommunikáció kapcsolata. A második az élő, hosszú és 
rövid videós formátumok egymásra épülése. A harmadik a permanens 
és vezetőközpontú kampány időbelisége. A negyedik a kampány látha-

22	 Mikola 2026.
23	 Benedek 2026.
24	 Bene–Merkovity 2026; Merkovity 2022; Mikola 2026.
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tó és rejtett rétegeinek összefonódása. Az első dimenzió Blumler kettős 
kommunikációs ökológiáját teszi vizsgálhatóvá, a további három pedig 
azt követi, hogy a szerkezeti integráció miként jelenik meg a kommu-
nikációs formátumok, a kampány időbelisége és a felelősségi viszonyok 
szintjén. A forrásbázist tudományos kutatások, hivatalos párt- és ve-
zetői csatornák, szervezeti dokumentumok, kampányesemények, videós 
műsorok, valamint sajtó- és tényfeltáró anyagok alkotják. Az esetek 
célzott kiválasztása arra irányult, hogy mindkét meghatározó politikai 
oldalon azonosíthatóvá váljanak a négy dimenzió működési módjai, és 
ezek összevethetők legyenek a 2022-es viszonyítási ponttal.

Az elemzés célja a kommunikációs mechanizmusok és a szereplők 
közötti kapcsolatok feltárása. A kiválasztott esetek nem alkotnak rep-
rezentatív kampánykorpuszt, ezért a tanulmány tartózkodik a külön-
böző formátumok gyakoriságára vagy általános súlyára vonatkozó ki-
jelentésektől. Az összehasonlítás azt vizsgálja, hogy a korábban is jelen 
lévő kampányelemek milyen kapcsolatba kerültek egymással, és ez 
miként alakította át a kampány szerkezetét.

A kései negyedik korszak a 2026-os 
kampányban
A vizsgált 2026-os kampányjelenségek újdonsága nem vezethető vis�-
sza egyetlen technológiai eszközre vagy kommunikációs formára sem. 
A videó, a politikai influenszer, a permanens kampány és a platform-
függőség már korábban megjelent a magyar politikai kommunikáció-
ban. A változás abban ragadható meg, hogy ezek az elemek 2024 után 
szorosabb és szervezettebb rendszerbe kerültek. A következő négy di-
menzió ennek a konfigurációnak az eltérő oldalait mutatja be.

Az intézményes és a grassroots-kommunikáció integrációja

A 2022-es kampányban már jelentős szerepet játszottak a hivatalos 
pártkommunikáción kívül elhelyezkedő közvetítők. A Megafon és a   
hozzá kapcsolódó politikai influenszerek a kormánypárti üzenetek fel-
erősítésében, fizetett terjesztésében és informálisabb nyelvre fordításá
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ban vettek részt. Formálisan elkülönültek a Fidesztől, tényleges műkö-
désük azonban a kormánypárti kampány kommunikációs kapacitását 
növelte.25 A modell alapvetően közvetítői infrastruktúrát hozott létre, 
amely párhuzamosan működött a párt és a politikai vezetők hivatalos 
csatornáival.26

A Tisza 2024 utáni szervezetépítése eltérő kapcsolatrendszert ala-
kított ki. A Tisza Szigetek hivatalos önmeghatározásuk szerint nem 
képezik a párt szervezeti egységeit. Helyi, alulról szerveződő civil kö-
zösségként működnek, ugyanakkor céljaik között szerepel a Tisza Párt 
politikai munkájához való kapcsolódás. A központi információk eljut-
tatása kijelölt kapcsolattartókon keresztül történik, a Tisza Világ felü-
lete pedig események, feladatok és úgynevezett kihívások szervezését, 
teljesítését és jóváhagyását teszi lehetővé. Az önkéntesek központi 
kampányfeladatokat, köztük szórólapozást, kopogtatást, rendezvényi 
és logisztikai munkát is vállalhatnak.27 A helyi közösség és a pártköz-
pont közötti viszony így egyszerre őriz civil és kampányszervezeti ele-
meket.

Az akkori kormánypárti oldalon a Harcosok Klubja és a Digitális 
Polgári Körök egymást kiegészítő hálózatként épültek fel. A Harcosok 
Klubja a konfliktusosabb digitális fellépést, a gyors reakciót és az ak-
tív tartalomterjesztést helyezte előtérbe. A Digitális Polgári Körök 
szélesebb, regisztrált támogatói közösségként jelentek meg, amelyhez 
országjárások és személyes találkozók is kapcsolódtak. A Harcosok 
Órája visszatérő videós műsor a vezetői kommunikációt, az aktivisták 
megszólítását és a digitális mozgósítást kapcsolta össze. Orbán Viktor 
saját megfogalmazásában is egységes politikai feladatként kezelte az 
online jelenlétet és annak offline következményeit.28

A 2022-es és a 2024 utáni modellek közötti különbség nem pusztán 
a párton kívüli szereplők jelenlétében rejlik. A Megafon elsősorban 
a központi kampány üzeneterősítő és terjesztő rétegeként működött. 

25	 Mikola 2026.
26	 Horváth–Polyák–Urbán 2025.
27	 Tisza Párt 2025; Tisza Párt: TISZA Szigetek; Tisza Párt: Csatlakozz a TISZA Önkénteseihez!; 

Tisza Párt: Kérdésed van? Itt találod a választ.
28	 Lovas–Vorák 2025; Magyar Nemzet 2025a; Magyar Nemzet 2025b; Magyarország Kormá-

nya 2025a; Magyarország Kormánya 2025b; Magyarország Kormánya 2025c; Magyarország 
Kormánya 2025d.
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A Tisza Szigetek, a Tisza Világ, a Harcosok Klubja és a Digitális Polgári 
Körök a közösségépítést, az identitásképzést, a feladatkiosztást, az off-
line mozgósítást és az online terjesztést is összekapcsolják. A grassro­
ots-formák ebben a szerkezetben az intézményes politika által használt 
és részben koordinált kampányerőforrássá válnak. A kései negyedik 
korszak egyik szerkezeti sajátossága így az intézményes és a grassro­
ots-kommunikáció közötti határ szervezett átjárhatósága.

Az élő, hosszú és rövid videós formák összekapcsolódása

A videó és az élő közvetítés már a 2022-es kampányban is jelen volt. 
Az ellenzéki szövetség programbemutatóját Facebookon és YouTube-on 
közvetítették, Márki-Zay Péter országjárásának eseményeiről pedig 
rendszeresen készültek és kerültek fel videók. Orbán Viktor kampá-
nyának nyilvánosan követhető élő eseményei között kiemelt helyet 
foglalt el a székesfehérvári kampányzáró.29 A videó ekkor is alkalmas 
volt a hagyományos médiához való hozzáférés részleges pótlására, va-
lamint a politikai vezető közvetlen megjelenítésére.

A 2024 utáni esetek az élő közvetítések visszatérő és többfunkciós 
használatát mutatják. Magyar Péter áprilisi Kossuth téri, majd júniusi 
Hősök téri rendezvényét saját Facebook-oldalán is élőben közvetítették, 
a felvételek pedig az esemény lezárulta után is elérhetők maradtak. 
A választást követően 2024 júliusában elindult a Magyar Infó. A műsor 
első epizódjait heti rendszerességgel tették közzé, ami a kampányese-
ménytől független, visszatérő vezetői videóformátumot hozott létre.30

A Fidesz oldalán a Harcosok Órája töltött be hasonló funkciót. A mű-
sor rendszeres fórumot biztosított a kampány fő témáinak értelme
zéséhez, a politikai helyzet keretezéséhez és az aktivisták közvetlen 
megszólításához. A teljes beszélgetések mellett rövidebb részletek és 
továbbterjeszthető videók is megjelentek a kormánypárti kommuniká-
ciós térben. Az elemzett csatornákon a politikai esemény, a hosszú 

29	 Bakró-Nagy–Cseke 2022; Márki-Zay 2022; Merkovity 2022.
30	 Farkas 2024; Szalay 2024; Tisza Párt 2026.
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videós megszólalás és a rövid részletek egymásra épülő formátumrend-
szere rajzolódott ki.31

Ebben a formátumrendszerben az offline esemény egyúttal élő köz-
vetítés, teljes hosszúságú felvétel és később felhasználható audiovi-
zuális nyersanyag. A hosszú formátum a vezetői közvetlenség és a rész-
letesebb értelmezés lehetőségét kínálja. A rövid részletek a figyelem 
megszerzését, az affektív sűrítést és a gyors terjesztést szolgálják. 
A vizsgált esetek többplatformos terjesztést mutatnak, viszont nem 
igazolják minden esetben a tartalmak platformonként eltérő kialakí-
tását. Emiatt pontosabb többplatformos jelenlétről és formátumok 
közötti átalakításról beszélni, mint következetes platformadaptációról.

A permanens és vezetőközpontú kampány

A permanens kampány nem a 2024 utáni időszakban jelent meg a ma-
gyar politikai kommunikációban. A kormányzati kommunikáció, a fo-
lyamatos politikai mobilizáció és Orbán Viktor stratégiailag felépített 
személyes platformjelenléte korábban is átnyúlt a hivatalos kampány
időszak határain.32 A 2022-es választás előtt Márki-Zay Péter az ellen-
zéki előválasztást követően több mint százötven kampányfórumon vett 
részt, miközben Orbán Viktor nyilvános országjárása jóval korlátozot-
tabb és kevésbé követhető volt.33 A kampány intenzitása ebben az idő-
szakban is jóval korábban emelkedni kezdett, mint ahogy a hivatalos 
kampányidőszak megnyílt.

Magyar Péter 2024-es megjelenése után a választási kampány, a moz-
galomépítés és a vezetői kommunikáció egymást erősítő folyamattá 
váltak. A júniusi választást nem követte kommunikációs visszavonulás. 
Júliusban elindult a Magyar Infó, folytatódtak az országjárások, kiala-
kult a Tisza Szigetek hálózata, majd a Tisza Világ az önkéntes munka, 
az események és a közösségi feladatok szervezéséhez is infrastruktúrát 

31	 Magyarország Kormánya 2025a.
32	 Petrovszki-Oláh 2023; Sonnevend–Kövesdi 2024.
33	 Bakró-Nagy–Cseke 2022.
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biztosított.34 A pártépítés így nyilvános és folyamatosan közvetített 
kampányfolyamattá vált.

A Fidesz 2025-ben, jóval a választás hivatalos kampányidőszaka előtt 
kezdte meg digitális mozgósítási rendszerének látványos kiépítését. 
A Harcosok Klubja, a Digitális Polgári Körök és a Harcosok Órája egy-
mást követő létrehozása a vezetői kommunikációt szervezeti és média-
infrastruktúrával egészítette ki. A kampány előkészítése nyílt politikai 
programmá vált, amelyben az online aktivitás, a regisztrált támogatói 
közösség, a képzés és az országjárás egyaránt szerepet kapott.35

Az időbeli kiterjedés önmagában korábbi jelenség. A kései negyedik 
korszak sajátosságát az adja, hogy a vezetői jelenlét, a szervezetépítés, 
a visszatérő videós tartalom, az országjárás és a  támogatói hálózat 
folyamatos kampányciklusban kapcsolódik össze. A választási kom
munikáció így kevésbé különíthető el a párt és a politikai vezető min
dennapi működésétől. A kampány egyszerre válik szervezetépítési fo-
lyamattá, médiatermelési renddé és tartós mozgósítási gyakorlattá.

A kampány látható és rejtett rétegeinek összefonódása

A kiszervezett kampány 2022-ben már elmosta a hivatalos pártkom-
munikáció határait. A Megafon formálisan elkülönült a Fidesztől, in
fluenszerei ugyanakkor jelentős mennyiségű kormánypárti tartalmat 
állítottak elő, amelyet fizetett hirdetésekkel terjesztettek. A szervezet 
és szereplői nyilvánosan azonosíthatók voltak, a párthoz fűződő kap-
csolatuk és a finanszírozás rendje azonban kevésbé volt átlátható.36 
A nemzetközi szakirodalom rejtett kampánykommunikációként tár-
gyalja azokat a gyakorlatokat, amelyekben a hirdető, a politikai ked-
vezményezett és a célzott közönség közötti kapcsolat a nyilvánosság 
számára csak részben rekonstruálható.37

A 2026-os kampány eltérő szabályozási és platformkörnyezetben 
zajlott. Az Európai Unió politikai hirdetések átláthatóságáról szóló sza-

34	 Szalay 2024; Tisza Párt: TISZA Szigetek; Tisza Párt: Csatlakozz a TISZA Önkénteseihez!; 
Tisza Párt: Kérdésed van? Itt találod a választ.

35	 Lovas–Vorák 2025; Magyar Nemzet 2025a; Magyar Nemzet 2025b.
36	 Mikola 2026.
37	 Kim et al. 2018.
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bályai 2025 októberében váltak teljes körűen alkalmazandóvá. A Meta 
ugyanekkor megszüntette a politikai, választási és társadalmi ügyekhez 
kapcsolódó fizetett hirdetések terjesztését az Európai Unióban.38 A til-
tás ugyanakkor nem zárta le a politikai tartalmak fizetett terjesztését. 
Egy 2026. januári vizsgálat tizennégy fideszes jelölthöz kapcsolódó 
száznyolcvanegy hirdetést azonosított. Ezek közül százhatvankettő 
átjutott a platform szűrőjén.39

A „Nem a mi háborúnk” Facebook-oldal esete megmutatta, miként 
alkalmazkodhat a kampány ehhez a környezethez. Az ismeretlen hát-
terű oldal tizenöt, részben mesterséges intelligenciával előállított há-
borús videót tett közzé. A tartalmak közül tizenhármat százharminc-
kettő fizetett hirdetésben terjesztettek, és a videók összesen közel 
nyolcszázezer megtekintést értek el. Vizuális világuk, témájuk és szlog-
enjeik több ponton kapcsolódtak a Fidesz hivatalos háborús kommu-
nikációjához, miközben a finanszírozó és a szervezeti háttér nem vált 
egyértelművé.40

A kampány további eseteiben proxyoldalak, jelöletlen MI-képek, 
gyorsan újraalakuló TikTok-hálózatok, álprofilok és külső dezinformá-
ciós műveletek is megjelentek. Egyes tartalmakat nehezen azonosítha-
tó profilok hirdettek, mások organikus terjedés révén értek el több 
tíz- vagy százezres közönséget. A választás előtt orosz vagy orosz kö-
tődésű szereplőkhöz kapcsolt narratívák is bekerültek a magyar plat-
formnyilvánosságba.41

A 2022-ben megfigyelhető kiszervezett kampány és a 2026-os ese-
tekben megjelenő rejtett kampánygyakorlatok közötti különbség a fe-
lelősségi viszonyok további széttagolódásában áll. Az üzenet politikai 
kedvezményezettje, tartalmi előállítója, technikai készítője, finanszí-
rozója, hirdetője és terjesztője eltérő szereplő lehet. A kampány látható 
és rejtett rétegei ezzel egymásra épülnek. A generatív MI növeli a tar-
talomtermelés sebességét és utánzóképességét, a proxyoldalak és ál
profilok pedig bizonytalanabbá teszik a politikai felelősség hozzáren-
delését. A kampányintegritás problémája ezért már a kampánytevé-

38	 Európai Bizottság 2025; Meta 2025.
39	 Zeller 2026.
40	 Dezső 2026a.
41	 Pálos 2026; Dezső 2026b; Zverev–Lowe 2026.
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kenység felismerhetőségét és a résztvevők azonosíthatóságát is magá-
ban foglalja.

A négy dimenzió alapján a kései negyedik korszak nem különálló 
technológiai újdonságok sorozataként jelenik meg. A vezetői kommu-
nikáció, a szervezett támogatói hálózat, a videós formátumrendszer, 
a permanens mozgósítás és a részben rejtett kampánytevékenység kö-
zös platformfüggő rendszerbe rendeződik. A négy dimenzió együttesen 
mutatja meg, miként kapcsolódtak össze a korábban részben elkülönü-
lő kampányelemek.

Következtetés

A tanulmány arra kereste a választ, hogy milyen szerkezeti változások 
különítik el a 2024 után kibontakozó magyar kampánykommunikációt 
a digitális dominancia 2022-ben már megfigyelhető formájától, és ezek 
mennyiben értelmezhetők a politikai kommunikáció negyedik korsza-
kának kései szakaszaként. Az összehasonlítás alapján a fordulat nem 
egyetlen technológiai eszköz vagy kommunikációs forma megjelené-
séhez köthető. A videó, a vezetőközpontú kommunikáció, a permanens 
kampány, a politikai influenszerek és a kiszervezett tartalomterjesztés 
már 2022 előtt is része volt a magyar politikai versenynek. A 2024 
utáni változás ezek szorosabb szervezeti, kommunikációs és technikai 
összekapcsolódásában ragadható meg. Ez a négy területen megfigyel-
hető integráció különíti el a 2024 utáni konfigurációt a 2022-ben már 
kialakult digitális dominanciaformától, és ez indokolja a kései negyedik 
korszak fogalmának használatát.

A szerkezeti átalakulás egyik központi területe az intézményes és 
a grassroots-kommunikáció kapcsolatának átrendeződése volt. A 2022-es 
kampányban a Megafon elsősorban a kormánypárti üzenetek felerősíté-
sét és terjesztését végző, a hivatalos pártkommunikáció mellett működő 
infrastruktúrát alkotott. A 2024 után kiépülő támogatói hálózatok ennél 
több funkciót egyesítettek. A Tisza Szigetek, a Tisza Világ, a Harcosok 
Klubja és a Digitális Polgári Körök eltérő szervezeti logikával kapcsolták 
össze a közösségépítést, az identitásképzést, a feladatkiosztást, az offli-
ne mozgósítást és az online terjesztést. A grassroots-részvétel formái 
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ezzel az intézményes politika szervezett kampányerőforrásává váltak, 
miközben továbbra is megőrizték a közösségi, mozgalmi vagy civil szer-
veződés külső jegyeit.

A videós kommunikáció és a permanens kampány az új szerkezet 
működését tette láthatóvá. Az élő közvetítés, a hosszabb videós műsor, 
a kampányesemény teljes felvétele és az ezekből készített rövid részle-
tek egymásra épülő formátumrendszert alkottak. Az offline esemény 
egyidejűleg szolgált helyszíni mozgósításként, közvetlen vezetői meg-
szólalásként és későbbi digitális tartalmak forrásaként. A kampány 
időbeli kiterjedése tartós szervezeti gyakorlattá alakította a politikai 
mozgósítást. Magyar Péter 2024 után megszakítás nélkül kapcsolta 
össze a nyilvános szereplést, az országjárást, a videós jelenlétet és a párt
építést. A Fidesz 2025-ben kezdte meg digitális támogatói rendszerének 
kiépítését, még a hivatalos kampányidőszak előtt. A permanencia sa-
játosságát ezért a vezetői kommunikáció, a szervezetépítés, a média
termelés és a mozgósítás folyamatos integrációja adta.

A kései negyedik korszak másik meghatározó vonása a kampány 
látható és rejtett rétegeinek összefonódása. A 2026-os kampányban az 
üzenet politikai kedvezményezettje, tartalmi előállítója, technikai ké-
szítője, finanszírozója, hirdetője és terjesztője több esetben elkülönült 
egymástól. A proxyoldalak, az álprofilok, a jelöletlen MI-tartalmak és 
a hirdetési korlátozásokhoz alkalmazkodó technikák tovább bontották 
a kampánytevékenység korábban is bizonytalan határait. A generatív 
MI ebben a folyamatban gyorsította a tartalom előállítását, növelte az 
utánzóképességet, és megkönnyítette a vizuálisan hitelesnek ható, ne-
hezen visszakövethető anyagok előállítását. A technológia jelentősége 
így a már működő platformlogikák felerősítésében és a felelősségi vi-
szonyok további széttagolásában állt.

Blumler kettős politikai kommunikációs ökológiája ebben a helyzet-
ben eljutott egy késői, belső feszültségeit kiélező szakaszba. Az intézmé
nyes és a grassroots-kommunikáció továbbra is elkülöníthető működési 
logikákat követ, kapcsolatuk azonban szervezettebbé és átjárhatóbbá 
vált. A politikai vezetők közvetlen kommunikációs autonómiája együtt 
növekedett a platformoktól, a támogatói hálózatoktól és a közvetítő 
szereplőktől való függéssel. A kommunikációs rendszer centrifugális 
tendenciái ezzel új formát öltöttek. A szereplők, csatornák és tartalmak 
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sokasága mellé központilag szervezett integráció társult. A kései ne-
gyedik korszak ezért egyszerre jelent nagyobb széttartást és szorosabb 
kampányszervezeti összekapcsolódást.

Mindez a kampányintegritás értelmezését is kitágítja. Az átlátható-
ság kérdése már nem korlátozható a politikai hirdetések finanszírozá-
sára vagy a pártok hivatalos kampánykiadásaira. Ugyanilyen fontossá 
vált annak megállapítása, hogy ki vesz részt a kampányban, milyen 
kapcsolatban áll a politikai szereplőkkel, ki állítja elő és finanszírozza 
a tartalmat, valamint ki viseli érte a politikai és jogi felelősséget. A plat-
formok saját szabályai, a gyorsan változó terjesztési technikák és a fél-
formális hálózatok működése miatt a kampány felismerhetősége maga 
is a transzparencia kérdésévé vált.

A strukturált kvalitatív összehasonlítás a változás mechanizmusai
nak feltárását tette lehetővé, a jelenségek gyakoriságáról és választói 
hatásáról azonban nem ad reprezentatív képet. További kutatás szük-
séges a támogatói hálózatok tényleges koordinációjának, a hosszú és 
rövid videós tartalmak közötti áramlásnak, a platformonkénti terjesz-
tési gyakorlatoknak és a közönségreakcióknak a szisztematikus vizs-
gálatához. A bemutatott esetek arra utalnak, hogy a 2024-ben megkez-
dődött átalakulás a 2026-os kampányban már összefüggő szerkezeti 
konfigurációként jelent meg. A magyar eset ezért megalapozottan ér-
telmezhető a negyedik korszak végszakaszaként, amelyben a korábban 
kialakult tendenciák telítődnek, egymásba kapcsolódnak, és saját el-
lentmondásaikat is mind élesebben hozzák felszínre.
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